MANUAL DE NORMAS APROSOM

1. Protecao legal do Fonograma.

Os principios e critérios adotados por este Manual de Normas, baseados
fundamentalmente no sistema de licenciamento de uso de fonogramas, seguem, com
absoluto rigor e fidelidade, as normas legais vigentes para a matéria no plano nacional
e internacional.

As diversas modalidades de atividades envolvidas na criacédo e producéo do
fonograma publicitario, como criagdo de obras musicais ou litero-musicais, arranjos,
regéncias, interpretagdes e acompanhamentos musicais, locu¢des e producdes
fonograficas sao tuteladas constitucionalmente (art. 50, incisos XXVIl e XXVIII da
Constituicido da Republica Federativa do Brasil e Lei 9.610/98)

Essa soélida protecao legal encontra-se assegurada, na especificidade:

a) no plano internacional, principalmente, na Convengao da Unido de Berna (1971)
sobre Direito de Autor (1971), Convencao de Roma (1961) e Convencéo para
Protecao das Produtoras contra a reprodugao nao autorizada dos seus Fonogramas,
de Genebra (1978),

b) no plano nacional (sob aspecto civil), principalmente nos dispositivos da Lei Federal
n. 9.610/98, que alterou, atualizou e consolidou a legislagdo sobre direitos autorais.

2. Fonogramas para TV, Cinema, Radio, Internet e Midia Alternativa

A criagao da composi¢cado musical ou litero-musical, a producao fonografica, a diregcao
musical, a direcao artistica de atores e locutores, a realizagdo de efeitos especiais, a
parte técnica de gravacao e mixagem, serdo remunerados mediante o pagamento dos
direitos autorais/fonomecanicos e de produgcao para sua insercéo e/ou veiculagao
publicitaria, numa concessao de direitos de utilizagao valida pelo prazo de até 365
dias, renovavel por igual periodo ou fragdes em midias, prazo e territério previamente
acordados.

3. Assinatura Musical

Composicado musical que dara identidade sonora a marca.



4. Spot

Fonograma Publicitario destinado exclusivamente para veiculagcdo em Radio /
Radiodifusao.

5. Trilha

Fonograma Publicitario que compde a peca audio-visual.

6. Jingle

Fonograma Publicitario litero-musical para veiculagdo em Radio / Radiodifusdo ou
adaptada a uma peca audio-visual.

7. Locucgao Seca

Fonograma Publicitario que apresenta apenas a gravagéo de uma locugéo.

8. Midias reconhecidas pela APROSOM

- TV (TV Aberta Analdgica / TV Aberta Digital / TV a Cabo)
- Radio / Radiodifusao

- Cinema

- Internet

- Midia Alternativa

9. Midia Alternativa

Todo e qualquer Fonograma produzido por uma Produtora de Fonogramas
Publicitarios que veiculem em outras midias que nao sejam TV, Radio, Cinema,
Internet.

Dentre as midias alternativas estao:

- Convengdes

- Espera telefénica

- Reunides internas

- Treinamento

- Alto-falantes em veiculos ou lugares publicos
- Show rooms / Feiras / Exposicdes

- Supermercados

- Lojas



- Onibus

- Metrd

- Elevador

- Trem

- Chip cartoes

- Aeroportos

- Totem

- Teatro

- Pecas

- Radio interno e circuito fechado de TV, dentre outros....
Importante: recomenda-se especificar nos contratos cada uma das midias alternativas

a serem utilizadas.

10. Fonogramas destinados a veiculagao em Internet.

a) Caso o Fonograma Publicitario tenha possibilidade de download; além do custo da
midia internet sera cobrado valor adicional por milheiro (1.000) de download, conforme
constam na Lista de Valores Referenciais da APROSOM entdo vigente.

b) Quando o Fonograma Publicitario for destinado a veiculacao na midia internet, esta
concessao de direitos é para utilizacao apenas nos sites e canais oficiais do
cliente/anunciante.

11. Duragdo do Fonograma

Os Valores Referenciais da APROSOM sao para Concesséo Inicial de Direitos de
Utilizagao até 30” (trinta segundos), ultrapassando a duragédo de 30" havera um
acréscimo de 30% no valor da Base de calculo em questao para cada 30" ou fracao
excedente.

Para pecas acima de 120" (cento e vinte segundos) a negociacao sera feita
diretamente com a Produtora de Som envolvida.

12. Base de Calculo

Quando houver mais de um veiculo envolvido na negociacéo inicial, a base de calculo
utilizada sera a referente a midia de maior custo. Se houver adi¢cdo posterior de outra
midia durante o processo de orgamento, que tenha valor superior as iniciais, a base de
calculo transforma-se no valor referente a essa midia de maior valor.

As Bases de Calculo CINEMA, INTERNET E MA, somente poderao ser utilizadas
quando estas forem o UNICO veiculo envolvido na negociago inicial.

IMPORTANTE: Caso haja uma outra midia de maior custo envolvida na negociagao
inicial, este custo servira de referencia para os calculos subseqlentes.



Note que houve o desmembramento das midias Internet e MA, sendo assim séo duas
categorias distintas.

13. Prazo de Utilizacao

A negociacao da Concessao Inicial de Direitos de Utilizagdo podera ser feita por
periodo de 180 dias ou 360 dias, respeitando-se os descontos por volume
estabelecidos na Lista de Valores Referenciais da APROSOM.

Prazo de duragao da Concessao de Direitos de Veiculagdo negociado entre
Produtora/Cliente:

a. TRILHA: para filmes publicitarios ou audiovisual publicitario o prazo comecara a
vigorar 30 dias apoés o término da filmagem

b. RADIO: o prazo comegara a vigorar a partir da data da primeira veiculacdo dos
materiais produzidos (mediante confirmacao por escrito da agéncia ou do
anunciante) ou em 30 (trinta) dias apds a aprovacgao do orgamento pela
Agéncia/Anunciante, sendo determinante o que ocorrer primeiro. E obrigagéo da
Agéncia/Anunciante fornecer a data da primeira veiculagao.

OBS: O periodo maximo a ser considerado na negociagao inicial sera de 360 dias.
(equivalente a Concessao Inicial de Direitos de Utilizagao de 180 dias e Concesséao
Adicional de Direitos de Utilizagao de mais180 dias). Negociagao inicial por periodos
maiores devera ser feita diretamente com a Produtora de Som envolvida.

IMPORTANTE: Negociac¢bes por periodos maiores somente poderao ser feitas por
prazos maximos de 5 anos.

14. Veiculagao

A Concessao de Direitos de Veiculagao € exclusiva para cada midia ou conjunto de
midias abaixo elencado, observando-se, sempre, a Lista de Valores Referenciais da
APROSOM:

a) TV (TV Aberta Analégica / TV Aberta Digital / TV a Cabo)
b) Radio / Radiodifusao

c¢) Cinema

d) Internet

e) Midias Alternativas (MA)

f) TV + Radio + Cinema + Midia Alternativa + Internet.

g) Demais combinagdes de midias na Lista de Valores Referenciais da APROSOM



15. Utilizagao em Outras Midias

A Concessao de Direitos de Utilizacdo do Fonograma Publicitario abrange unica e
exclusivamente o prazo, a midia, territério e finalidade de utilizacio citadas na
Concesséao Inicial de Direitos de Utilizagao.

A utilizacao durante a vigéncia do contrato, em outra midia, podera ser realizada
mediante o pagamento de 50% do valor original de utilizagdo, para cada midia,
conforme consta na Lista de Valores Referenciais da APROSOM entdo vigente.

16. Utilizagao em Outras Pecas

A Concessao de Direitos de Utilizacao é feita para uma determinada peca publicitaria,
que deve ser especificada no contrato. Todavia, o Fonograma Publicitario podera ser
utilizado em outras pecas, mesmo que veiculado em outras midias, e estando durante
a vigéncia do contrato, seréo devidos, para cada nova pega, 50% do valor original de
utilizacao, conforme consta na Lista de Valores Referenciais da APROSOM entao
vigente.

17. Versoes

Entende-se por versao a reutilizagdo do Fonograma Publicitario original através de
edicao simples (cortes para 30", 15” etc.) ou através de nova finalizagao (troca de
locucao, efeitos etc.)

Quando feitas por edigdo simples, as versdes custarao 50% do valor original de
utilizacao, conforme consta na Lista de Valores Referenciais da APROSOM entao
vigente. Quando implicarem em regravagao ou remixagem devera ser feito um novo
orcamento. As solicitacdes para as "versdes" previstas neste item, ou qualquer
modalidade de modificacdo do fonograma, somente poderao ser dirigidas a8 mesma
Produtora de Som que realizou o Fonograma Publicitario originario.

18. Adaptagoes

Entende-se por adaptacao a modificagdo da composicao original mantendo-se a
mesma melodia, apenas considerando um novo arranjo e/ou um novo interprete e/ou
uma alteracéo na letra.

Quando feitas por modificagdes simples no arranjo ou interprete ou letra, as versdes
custardo 50% do valor original de utilizacdo, conforme consta na Lista de Valores
Referenciais da APROSOM entéo vigente. Consulte sempre a Produtora de Som que
realizou o Fonograma Publicitario original para saber este custo. As solicita¢gdes para
as "adaptacdes" previstas neste item, ou qualquer modalidade de modificacdo do
fonograma, somente poderao ser dirigidas a mesma Produtora de Som que realizou o
Fonograma Publicitario originario.



19. Alteragoes

As regravagdes do Fonograma Publicitario exigidas por mudanga no briefing;
mudancgas de roteiro, criagdo, texto, altera¢des na edicdo de imagem que exijam nova
finalizagéo, alteragao no arranjo ou por outros fatores alheios ao desempenho da
Produtora de Som, implicardo na negociacdo de um custo adicional.

20. Utilizagcao em outros paises de Fonograma(s) Publicitario(s) produzido(s)
originalmente para veiculagao no Brasil.

A Concessao de Direitos de Utilizagdo de Fonograma(s) Publicitario(s) produzido(s) e
veiculado(s) originalmente para o Mercado Brasileiro, para veiculagdo em outros
Paises, sera cobrada com base na Lista de Valores Referenciais da APROSOM para
Concesséo dos Direitos de Utilizagdo no Exterior entédo vigente, e com base nos
Grupos de Paises descrito na Lista.

Nestes custos NAO est&o inclusos:
- Os cachés de "Talentos Especiais" (tais como Solistas, Cantores, Locutores, Etc.),
- Os custos de "Nacionalizagao" do(s) Fonograma(s) Publicitario(s) (tais como
Locutores, Cantores, Solistas, Etc.),
- Os custos técnicos de Gravacdo, Pés-Produgdo de Audio, Mixagem e
Conformacao de Audio.

IMPORTANTE: Os valores que constam na Lista de Valores Referenciais para
Concessao de Direitos de Utilizagdo no Exterior, sdo unitarios para cada midia. A partir
da segunda midia sera cobrado 50% do valor original de utilizagdo para cada midia,
conforme consta na Lista de Valores Referenciais para Concessao de Direitos de
Utilizagdo no Exterior da APROSOM entao vigente.

21 — Fonograma(s) Publicitario(s) produzido(s) originalmente para veiculagdo em
outros paises.

A Concessao Inicial de Direitos de Utilizagao de Fonograma(s) Publicitario(s)
produzido(s) originalmente para veiculagdo no Exterior devera ser negociada caso a
caso com a Produtora de Som.

Findo o prazo da Concessao Inicial de Direitos de Utilizagado, podera haver Concessao
Adicional de Direitos de Utilizagao para o mercado nativo através de negociacao feita
diretamente com a Produtora de Som que originalmente realizou o Fonograma
Publicitario.



Para o caso de Concesséo de Direitos de Utilizagdo do fonograma em questao para
veiculagdo em territorio Brasileiro, o custo devera seguir os padroes da Lista de
Valores Referenciais da APROSOM, para Concessao Adicional de Direitos de
Utilizagao:

- Concessao Adicional de Direitos de Utilizagédo por periodo de 30 dias: 30% do Valor
Base,

- Concessao Adicional de Direitos de Utilizacao por periodo de 60 dias: 35% do Valor
Base,

- Concessao Adicional de Direitos de Utilizagéo por periodo de 90 dias: 40% do Valor
Base

- Concessao Adicional de Direitos de Utilizagao por periodo de 180 dias: 50% do
Valor Base,

- Concessao Adicional de Direitos de Utilizagao por periodo de 365 dias: 75% do
Valor Base.

Nestes custos NAO estdo inclusos:
- Os cachés de "Talentos Especiais" (tais como Solistas, Cantores, Locutores, Etc.),

- Os custos de "Nacionalizagao" do(s) Fonograma(s) Publicitario(s) (tais como
Locutores, Cantores, Solistas, Etc.),

- Os custos técnicos de Gravagdo, Pés-Producdo de Audio, Mixagem e
Conformacao de Audio.

IMPORTANTE:

-Sempre calculados com base nos valores de Concessao Inicial de 180 dias, conforme
consta na Tabela de Valores Referenciais da APROSOM entdo vigente.

- Caso seja necessaria nova locugao e nova mixagem, devera ser feito um orgamento
adicional.

22. Renovacgoes e Atualizagdo de Valores

Findo o prazo da Concessao Inicial de Direitos de Utilizacao, para territério nacional, a
veiculacdo do Fonograma Publicitario podera ser renovada pelo prazo adicional de 30,
60, 90, 180 ou 365 dias, sendo devidos os seguintes percentuais sobre as bases
especificas abaixo:

- Concessao Adicional de Direitos de Utilizagédo por periodo de 30 dias: 30% do Valor
Base,

- Concessao Adicional de Direitos de Utilizagao por periodo de 60 dias: 35% do Valor
Base,



- Concessao Adicional de Direitos de Utilizagéo por periodo de 90 dias: 40% do Valor
Base

- Concessao Adicional de Direitos de Utilizagéao por periodo de 180 dias: 50% do
Valor Base,

- Concessao Adicional de Direitos de Utilizagao por periodo de 365 dias: 75% do
Valor Base.

IMPORTANTE 1: Estes percentuais serdo sempre calculados com base nos valores
de Concessao Inicial de 180 dias, conforme consta na Lista de Valores Referenciais
da APROSOM entéo vigente.

Caso o Fonograma Publicitario tenha veiculado no Brasil e no exterior e a renovagao
for destinada exclusivamente ao exterior, serao cobrados os percentuais acima com
base na "Lista de Valores Referenciais APROSOM para Concessao de Direitos de
Utilizac&o no Exterior", entdo vigentes. Todavia, se a renovagao incluir também o
territério nacional, os valores devidos serdo calculados e cobrados com base nas
porcentagens acima referidas + percentuais dos valores referenciais para utilizagdo no
exterior.

A excecao do disposto acima ocorrera no caso em que tiver sido negociada
originalmente a utilizagao do fonograma, em pacote de midias e pecas, onde se
concedeu desconto sobre a Lista de Valores Referenciais da APROSOM. A utilizacao
ou reutilizagao do fonograma em pegas ou midias individualizadas aplicar-se-a a Lista
de Valores Referenciais da APROSOM, nao se levando em consideragao o valor do
pacote anteriormente negociado.

Os descontos concedidos na negociagao inicial NAO valem para renovagdes
posteriores a Concessao Inicial (utilizar como base os valores de Concessao Inicial de
180 dias, conforme consta na Tabela de Valores Referenciais da APROSOM entao
vigente).

23. Spots com efeitos musicais ou trilhas

Nos casos em que o spot inclua uma trilha musical cujo valor de utilizagdo se
enquadra dentro da Lista de Valores Referenciais da APROSOM, a Concessao de
Direitos de Utilizagao dessa trilha podera ser revalidada pelos prazos e percentuais
estabelecidos no item 22.

24. Concessao de Direitos de Utilizacao de Assinaturas Musicais

A Concessao de Direitos de utilizagdo de uma assinatura musical a outra produtora,
somente podera ser efetuada mediante negociagao de valores, desde que a produtora
concessionaria seja filiada a APROSOM.



25. Provas

As "provas" serao cobradas conforme a Lista de Valores Referenciais da APROSOM
vigentes na época. Caso o fonograma resultante da prova venha a ser utilizado SEM
MODIFICACOES OU REGRAVACOES, este valor sera descontado do valor da
Concesséo Inicial dos Direitos de Utilizagdo do fonograma aprovado.

26. Pesquisa de Direitos Autorais e/ou Fonomecanicos

E necessario ressalvar que a Produtora de Som somente podera se responsabilizar
pelas obras cujos autores sejam representados por ela. Na hipotese de solicitagéo de
utilizacdo de obra de titularidade de terceiros, cabera a Agéncia de Publicidade
interessada obter prévia e expressa autorizacao daqueles, assim como o pagamento
dos Direitos Autorais e Fonomecanicos.

Caso a Produtora de Som seja solicitada para servigos de pesquisa e negociagao
desses direitos, sera devida remuneracao de 5% sobre o valor da autorizagao, ou, em
caso desta ndo se concretizar, uma remuneragao correspondente as despesas
provocadas pela consulta.

27. Utilizagao llicita

Todos os negdcios que envolvem Direitos Autorais e Direitos Conexos sao
interpretados restritivamente. Isso quer dizer que as utilizagdes licitas dos Fonogramas
Publicitarios ocorrem nos limites estabelecidos no contrato, seja quanto as midias,
pecgas, prazo e territério. Qualquer utilizagéo fora dessas condigdes implica em
infracdo e podera ensejar penalizagdes, inclusive financeiras.

28. Reproducéo e Distribuicao por MP3 e analogos

A reprodugao dos Fonogramas total ou parcial, sem autorizagdo do produtor original,
nos termos da Lei n® 9.610, de 19 de fevereiro de 1998, por MP3 e analogos,
caracteriza infragao civil e penal, ficando passivel das sang¢des e penalidades
constantes das normas legais vigentes.

Conforme a Legislagao vigente, qualquer reproducéo total ou parcial devera ser
realizada pela Produtora de Som titular dos direitos correspondentes ao fonograma
original. A reprodugao por terceiros somente sera possivel mediante prévia
autorizagao escrita da Produtora de Som titular dos respectivos direitos, normalmente
de forma onerosa.

28.1. Aquele que reproduz e distribui indevidamente fonogramas — como, por
exemplo, MP3 e analogos — fica sujeito, além das sangbes acima descritas, ao
ressarcimento a terceiros envolvidos na sua producéo, de danos morais e
patrimoniais por eles experimentados, estando a produtora isenta de qualquer
responsabilidade.



OBS.: Para o caso de pecas que serao veiculadas por meio de DOWNLOAD, como é
o caso de Ringtone e Podcast, devera haver a Concessao de Direitos de Utilizagao
para o veiculo Internet ou MA, e devera ser feito um pagamento adicional de R$
1.200,00 (Hum mil e duzentos reais) por milheiro (1.000) de downloads. A quantidade
de downloads executados devera ser informada pela Agéncia. Alternativamente,
podera o cliente contratar quantidade previamente estabelecida de downloads, ficando
neste caso a negociacao por conta da Produtora de Som, tomando-se como base o
valor acima referido por 1.000.



